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Prepara
estrategicamente

la Peak Season 2023
para tu marca

Como incrementar las ventas de tu
negocio de e-commerce en Black Friday,
Cyber Monday y Navidad.

Aunque lo primero de todo,
;sabias que...

el ano pasado, el 58% de los consumidores comenzaron sus compras
navidehas en octubre?” Ademas, y en los ultimos 12 meses, el 82% de

los espanoles han realizado sus compras online a través de Amazon.™ Nﬁ_\ )

Fuente: JungleScout **Statista Global Consumer Survey

De cara a 2023, el 63% de los compradores online iniciara la busqueda de regalos en Amazon,
segun JungleScout.

;Cuales han sido los resultados en ventas y las categorias mas top entre los consumidores? ;Que
predicciones hay para este ultimo e importante trimestre del afno en el sector del retail? ;Como
podemos aumentar los ingresos a traves de estrategias online?

Sigue leyendo y jprepara tu negocio para la Peak Season!
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Tendencias de compras
navidenas en Amazon 2022

En Espaina, las ventas incrementaron +208% en Early Black Friday (la
semana previa al dia) y +434 % en Black Friday.

Fuente: Statista

Las categorias mas vendidas el ano pasado en Amazon fueron
Hogar, Moda, Belleza, Juguetes y Tecnologia.

Fuente: Amazon

Predicciones para las compras
navidenas en Amazon 2023

Los descuentos como factor clave para la toma de decision de compra:
Mas de la mitad de los consumidores espanoles priorizaran el descuento
por encima de la fidelizacion a la marca.

Fuente: Practical Ecommerce

El entorno online como canal de compra:
El 48% de los consumidores en Espana haran sus compras a traves de
internet exclusivamente.

Fuente: Sitecore

Proyecta, planea y comunica tu catalogo
de productos a lo largo de las semanas

Llega a tu audiencia a Continua con las
traves de la creaciony tacticas enfocandolas
activacion de las distintas en acciones de
campanas publicitarias. retargeting.

Pre-Black Black
Friday Friday
Finales de octubre Early. BlaCk 24 de noviembre POSt- BlaCk
Friday Friday

13-23 noviembre :
1 mes despues

Crea una seccion de Ajusta los presupuestos,
promociones en tu optimiza las pujas y
Amazon Store y establece monitoriza las campanas
una product strategy para para detectar nuevas -
cada articulo. oportunidades.

Inspirate con estas 4 recomendaciones
para tu campana en Black Friday e
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Las Los Los informes Estrategia
promociones canales de resultados full-funnel

Crea ofertas atractivas de Aprovecha al maximo los Mide tus resultadosy Implementa una estrategia
tus productos estrella con canales de retail media extrae aprendizajes a full-funnel utilizando los
descuentos especiales para que ofrece el entorno de traves de los reportes que formatos de Sponsored Ads
incentivar la compra Amazon: Amazon B2Roi, nuestra tecnologia para generar mas ventas y

cruzada entre los Marketplace, Amazon de machine learning, el DSP para llegar a nuevas
compradores. Music, Audible, Fire TV. genera en tiempo real. audiencias.

Formatos Objetivos

A

Video DSP Reconocimiento/Interés
y Display ’ Aumenta el alcance de tu marca

Upper

Dep Funnel

Retargeting Consideracion
(DEAS) y P Impulsa la intencion de compra a traves

Standard . .
Display de la historia de tu marcay productos.

Compra
Aumenta las ventas en el

Sponsored punto de venta B2Roi

(Di’i‘éfay, Lower Smart

brznd,t) Funnel Blddlng
produc Lealtad Tool

Impulsa la recurrencia de
compray brand lovers

Y, ;ccomo impactar a todo el funnel con
una estrategia integral de retail media?

Segun datos de la IAB Europe, mas del 90% de los anunciantes se asocian con los retailers para llegar a mas
consumidores. La , que permite un mayor vinculo entre marcas y retailers, ayuda a aumentar la
visibilidad del negocio dentro de tu sectory llegar a nuevas audiencias en entornos en los gue estan comprando, lo que
conlleva el incremento de las ventas.

La tecnologia de B2Roi se integra dentro del ecosistema de las estrategias full-funnel impactando en la parte baja del
embudo de ventas, optimizando en tiempo real las campanas historicas y nuevas, aprendiendo de cada interacciony
ajustandose a los objetivos dinamicos. Posteriormente, se puede extraer la informacion de B2Roi para modelar audiencias
similares e impactar la parte superior del embudo de ventas

Flujo de trabajo en B2Roi

Con ayuda del Amazon DSP se puede

B2 ROi Impactar a espas nuevas audienoiag
en mercados internacionales y nutrir
Amazon DSP a parte alta del funnel, aprovechando
la gran variedad de canales que

posee Amazon.

B2Roi optimiza
automaticamente las campanas

existentes de Sponsored Ads y

Crea nuevas que ayuden a Amazon

generar mas ventas. Marketing Cloud

Con la informacion extraida de
B2Roi y los insights Amazon
Marketing Cloud se modelizan de
forma matematica audiencias
similares a las que impactar.

informacion de B2Roi para
analizarla.

Estas campanas B2Roi recibe informacién de ,
/

las campanas activas e
historicas de Sponsor Ads.

optimizadas ayudan a
generar mas ventas
Impactando a los
usuarios en la parte
baja del embudo de
ventas.

Nuevas campanas Campanas activas Campanas historicas , -
de Sponsored Ads de Sponsored Ads de Sponsored Ads SSMPPSCHCE ek
B2Marketplace extrae la
B2Marketplace

Maximiza el rendimiento

de tu negocio online con la
experiencia, la eficienciay la
claridad para navegar en el
complejo mundo del
e-commerce.

Comparte en

B2 i b2marketplace.com redes sociales
‘ MARKET

PLACE info.es@b2marketplace.com @
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